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1-33 Citykirchen aus soziologischer Perspektive:
zwischen Profilierung, Selbstsiikularisierung und
Stabilisierung
[City Churches from a Sociological Perspective:
Between Profiling, Self-Secularization and
Stabilization]
ANNA KORS

Zusammenfassung

Der Beitrag befasst sich mit Citykirchen als einer relativ neuen und wach-
senden urbanen Sozialform des Religiosen, die bislang jedoch kaum em-
pirisch analysiert wurde. Als Gegenreaktion zu fortschreitender Sékulari-
sierung und schwindenden Mitgliederzahlen présentieren Citykirchen sich
als 6ffentliche Rdume, indem sie programmatisch darauf ausgerichtet sind,
durch niedrigschwellige Zugénge und Angebote die Grenzen der Organisa-
tion Kirche relativ durchléssig werden zu lassen und dadurch gerade auch
diejenigen als potenzielle Besuchende zu adressieren, die dem kirchlichen
(Gemeinde-)Leben ansonsten eher fernstehen. Doch inwieweit funktionieren
Citykirchen als eine Form der Selbstregulierung durch Profilierung jenseits
der Parochialgemeinde bzw. inwieweit machen sie im Gegenteil das Profil
der Kirche eher unkenntlich und befordern eine Selbstsakularisierung? Der
Beitrag liefert hierzu empirische Anhaltspunkte und geht der Frage nach,
welche Klientel von Citykirchen tatsdchlich erreicht und wie sie von die-
ser wahrgenommen werden. Auf Basis der Ergebnisse einer Befragung von
6449 Besuchenden von zwolf Citykirchen in Deutschland und der Schweiz
wird argumentiert, dass Citykirchen mit ihrer groBtenteils kirchen(raum)na-
hen Besucherschaft sich nur begrenzt als eine Form kirchlicher Profilierung
bzw. Selbstsdkularisierung deuten lassen, sondern vor allem eine wichtige
Funktion zur Stabilisierung der individuellen Kirchenverbundenheit iiber-
nehmen und zugleich als kirchlich-institutionelle Stellvertreter adressiert
werden. Citykirchen sind damit eine wachsende Sozialform im religiosen
Feld und zugleich Ausdruck fortschreitender Sdkularisierung. Damit ver-
weisen sie allgemein auf die Bedeutung religioser Gebdude, Architekturen
und Réume als Medien der kirchlichen oder religiésen Selbstregulierung in
sdkularen und multireligiésen Gesellschaften.
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Schlagworter

Citykirche, dffentliche Raume, Religionssoziologie, religiose Sozialform,
Sakularisierung, Selbstregulierung, Individualisierung, situative Vergemein-
schaftung

Summary

The article deals with city churches as a relatively new and growing urban so-
cial form of religion, which, however, has hardly been analyzed empirically
to date. As a counter-reaction to advancing secularization and dwindling
membership numbers, city churches present themselves as public spaces by
programmatically aiming to make the boundaries of the church organization
relatively permeable through low-threshold access and offers, thereby also
addressing those as potential visitors who are otherwise rather distant from
church (community). But to what extent do city churches function as a form
of self-regulation through profiling beyond the parochial congregation or,
on the contrary, to what extent do they tend to make the profile of the church
unrecognizable and promote self-secularization? This article provides em-
pirical evidence and explores the question of which groups of visitors are
actually reached by city churches and how they are perceived by them. Based
on the results of a survey of 6,449 visitors to 12 city churches in Germany
and Switzerland, it is argued that city churches, with their largely church
(space) related visitors, can only be interpreted to a limited extent as a form
of church profiling or self-secularization. Rather, they assume an important
function in stabilizing individual ties to the church and at the same time are
addressed as church-institutional representatives. City churches are thus a
growing social form in the religious field and at the same time an expression
of progressive secularization. In doing so, they generally point to the impor-
tance of religious buildings, architectures and spaces as media for church or
religious self-regulation in secular and multi-religious societies.

Keywords

City church, public spaces, sociology of religion, religious social form, se-
cularization, self-regulation, individualization, situational communization.
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1 Einleitung: Citykirchen als kirchliche Selbstregulierung im
sikularen Stadtkontext

Was sind Citykirchen? Auf diese Frage lieen sich viele Antworten geben,
jedoch sind Citykirchen beobachtbar zunédchst einmal vor allem eines: gut
besuchte Kirchen. Genau dies scheint der allgemeinen Sdkularisierungstheo-
rie und den sie bestdtigenden empirischen Tendenzen zu widersprechen und
macht sie zu einem soziologisch interessanten Phanomen. Wihrend in der
evangelischen Kirche die Mitgliederzahlen sinken, traditionelle Ortsgemein-
den fusionieren und Kirchengebdude zur Disposition stehen, sind Citykirchen
das ganze Jahr iiber gut besucht, ziehen teilweise regelrechte Besucherstrome
an und scheinen die Vorstellung eines kontinuierlichen religiosen Traditions-
abbruchs zu konterkarieren.

Woran liegt dies? Es liegt zunichst einmal daran, dass sie dazu gemacht wur-
den, denn auch Citykirchen waren nicht immer volle Kirchen. Im Gegenteil:
Durch die Okonomisierung der Innenstidte und die Verdringung ihrer Wohn-
bevolkerung' sowie durch den allgemeinen Riickgang der Kirchenmitglieder
leerten sich auch die groen Innenstadtkirchen, und es wurden neue Konzepte
jenseits der Parochialgemeinde bendtigt. In dieser Situation profilierten sich
in den 1990er-Jahren Innenstadtkirchen in einem zunehmend sikularisierten
Stadtkontext als Citykirchen, indem sie sich ihrem Selbstverstédndnis entspre-
chend durch vier Grundbestimmungen definierten: als Gottes-Haus, Genius
loci der Stadtidentitit, Asylort und als Spielraum.? Damit 1sten sie den Begriff
des Gottesdienstes programmatisch von der Gemeinde und steigerten stattdes-
sen die individuellen sowie gesellschaftlichen Erfahrungsmdglichkeiten des
,Gottlichen®, indem sie sich durch niedrigschwellige Zuginge und Angebote
als Orte der Stadtoffentlichkeit prasentierten. Mit dieser Reinszenierung als
offentliche Rdume sind Citykirchen programmatisch darauf ausgerichtet, die
Grenzen der Organisation Kirche relativ durchlissig werden zu lassen und ge-
zielt potenzielle Besuchende zu adressieren, die dem kirchlichen (Gemeinde-)
Leben ansonsten eher fernstehen.

Dies wurde durchaus kritisch reflektiert und im theologischen Diskurs als ,,Ab-
wertung der Ortsgemeinden** scharf kritisiert sowie kirchensoziologisch als
Differenzierung ,,zulasten der Gemeindereligiositit*> analysiert, und auch kir-
chenpolitisch wurden die Erwartungen inzwischen relativiert®. Doch zugleich
war die Leistung der Citykirchen unbestreitbar, denn ihre Reinszenierung als
offentliche Riume hat ,,nicht nur eine Uberlebensperspektive ermdglicht, son-
dern der Kirche insgesamt die Moglichkeit der Finanzierung mit alternativen
Mitteln bewusst gemacht“’. Citykirchen wurden in der Perspektive des kir-
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chenleitenden Handelns damit zum Instrumentarium, um ,,gegen den Trend zu
wachsen*, wie es insbesondere das EKD-Impulspapier ,,Kirche der Freiheit™
als Vision entwarf und dazu eine Stiarkung von Profilgemeinden wie Citykir-
chen gegeniiber den klassischen Ortsgemeinden vorsah.®

Doch lasst sich dies einldsen bzw. empirisch gefragt: Wen erreichen Citykir-
chen mit ihrer spezifischen Programmatik, und wie werden sie als dffentliche
Réume tatsdchlich wahrgenommen? Im Folgenden werden hierzu nach einer
kurzen soziologischen Einordnung (2.) und Angaben zur Datengrundlage (3.)
einige empirische Ergebnisse zur Charakterisierung der Besucherschaft (4.1),
zum Besuchsverhalten und den Motiven (4.2), zur Raumaneignung und -wahr-
nehmung (4.3) sowie zu den individuellen gesellschaftlichen Erwartungen an
Citykirchen présentiert (4.4) und schlieSlich zusammengefasst und gedeutet
mit Blick auf die Potenziale und Herausforderungen von Citykirchen als eine
relativ neue und wachsende Sozialform im religidsen Feld (5.).

2 Soziologische Einordnung

Der Beitrag versteht Citykirchen im Anschluss an drei soziologische For-
schungs- und Diskursstrénge: Erstens lassen sich Citykirchen in raumsoziolo-
gischer Perspektive zundchst allgemein als ein spezifisch religiéser Raumtypus
verstehen, der nicht als starres Gebilde vorbestimmt, sondern erst durch die
Besuchenden in einem tiber Wahrnehmung und Kognition verlaufenden Syn-
theseprozess konstruiert wird und andererseits als sozial-materielles Gefiige
auf die religiose Praxis zuriickwirken kann.!” Zweitens lassen sich Citykirchen
aus einer Governance-Perspektive gerade mit ihrer potenziellen Wirkkraft als
eine Form kirchlicher Selbstregulierung (governance by religions) verstehen,
indem sich die Kirche mit dem Gebédude der Citykirche als zentraler Bezugs-
punkt und mit dem Absenken der Zugangsschwellen als 6ffentlicher Raum in
einem zunehmend sidkularen Kontext zu profilieren versucht. Drittens stellen
Citykirchen damit in religionssoziologischer Perspektive eine relativ neue reli-
gidse Sozialform dar, die sich im Spannungsfeld von 6ffentlichen Rdumen mit
erweiterten individuellen Aneignungsmdglichkeiten einerseits und gemein-
schaftsstiftender Funktion als zentralem kirchlichen Anliegen andererseits
verorten ldsst und sich mithin zwischen Vergesellschaftung und Vergemein-
schaftung!! bewegt.

Vor diesem Hintergrund und um die in diesem Beitrag verfolgte empirische
Betrachtung von Citykirchen zu strukturieren, lieBe sich zugespitzt formu-
lieren: Die Profilierungsthese geht davon aus, dass Citykirchen mit ihren
niedrigschwelligen Zugéngen fiir ansonsten kaum mehr erreichbare Besuchs-
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gruppen zur Profilierung der Kirche beitragen, wohingegen die Selbstsdku-
larisierungsthese besagt, dass Citykirchen genau dadurch das Profil der Kir-
che unkenntlich machen und dazu beitragen, die eigentliche Zielgruppe der
Kirchenverbundenen zu verdringen. Wie man Citykirchen bewertet, ob als
Chance zur kirchlichen Profilierung oder als Gefahr der kirchlichen Selbstsé-
kularisierung, ist letztlich eine Frage der Positionierung und wird daher auch
hier nicht eindeutig zu beantworten sein. Wichtiger ist zu sehen — und dazu
liefert der Beitrag empirische Anhaltspunkte —, dass beide Deutungen auf der
Annahme basieren, Citykirchen als 6ffentliche Rdume lieBen die Grenzen der
Organisation Kirche relativ durchlédssig werden und wiirden dadurch gerade
auch fiir diejenigen attraktiv werden, die dem kirchlichen (Gemeinde)Leben
ansonsten eher fernstehen und fiir die auch ein Kirchenbesuch kaum mehr
infrage kommt.

Doch inwieweit trifft diese Annahme zu? Ein Blick in vorliegende Forschun-
gen zeigt, dass es zwar eine umfangreiche Literatur und ein ausgeprigtes Ex-
pertentum sowohl zu kirchlich-handlungsorientierten Reflexionen als auch
theologisch-wissenschaftlichen Deutungen von Kirchenrdumen allgemein und
insbesondere auch von Stadtkirchen gibt.'? Jedoch sind empirische Studien, die
sich dezidiert Citykirchen'3 oder auch Stadtkirchen'* widmen, bisher kaum vor-
handen, und bleibt gerade die Besucherperspektive ein Desiderat. Vor diesem
Hintergrund werden im Folgenden Ergebnisse einer erstmals breit angelegten
empirischen Untersuchung von Citykirchen vorgestellt.

3 Datengrundlage

Zugrunde liegt eine standardisierte Befragung von insgesamt 6449 Besu-
chenden in zwolf evangelischen Citykirchen, die nach der historischen, poli-
tischen, 6konomischen und touristische Bedeutung der Stdadte, dem Ausmall
der Entkirchlichung in der Region sowie pragmatischen Kriterien ausgewéhlt
wurden, davon neun in Deutschland und drei in der Schweiz: der Dom und
die Kaiser-Wilhelm-Gedéachtnis-Kirche Berlin, Frauenkirche Dresden, Alte
Nikolaikirche Frankfurt am Main, Marktkirche Hannover, St. Marien Liibeck,
St. Nikolai Niirnberg, Stiftskirche Stuttgart, Stadtkirche Wittenberg, Miinster
Basel, Miinster Bern und Grossmiinster Ziirich. Die Befragung erfolgte als
schriftliche Fragebogenerhebung, indem Fragebdgen von geschulten Ehren-
amtlichen vor Ort an die Besuchenden ausgegeben und von diesen ausgefiillt
wurden. Um Aussagen iiber die spezifische Zielgruppe von Citykirchen treffen
zu konnen, wurden dabei Besuchende befragt, die die Citykirche als ,,offene
Kirche* aufsuchten und nicht zu einem bestimmten Anlass wie etwa zum Got-
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tesdienst oder zu einer Veranstaltung kamen. Um einer Zufallsauswahl — bei
der jedes Element der Grundgesamtheit (hier die Besuchenden der jeweiligen
Citykirche) die gleiche Chance hat, ausgewdhlt zu werden — nahezukommen,
wurden die Fragebdgen an allen Wochentagen, zu verschiedenen Tageszeiten,
dabei auch in Ferienzeiten, an einzelne wie auch in Begleitung kommende
Besuchende und mit mdglichst breiter Streuung im Blick auf Merkmale wie
Geschlecht, Alter, Nationalitdt ausgegeben. Auch wenn die Daten angesichts
der unbekannten Grundgesamtheit der Besuchenden nicht reprisentativ sein
konnen, lassen sie sich mit der breiten Auswahl an Citykirchen und Besuchen-
den als aussagekriftig einschitzen. Dies gilt ebenso fiir die folgende Darstel-
lung, die sich entsprechend der Fragestellung zundchst empirisch-deskriptiv
groBtenteils auf die Besucherschaft insgesamt richtet.!

4 Empirische Ergebnisse
4.1 Wer sind die Citykirchenbesuchenden?

Mit Blick auf ihre rdumliche Reichweite von Citykirchen zeigt sich, dass die
Besuchenden erwartungsgemalf grofitenteils ,,Auswartige sind, die sich ent-
weder als Touristin/Tourist, aufgrund eines Besuchs oder auch geschéftlich in
der jeweiligen Stadt aufhalten (81 %), wahrend etwa ein Fiinftel ,,Ortsansdssi-
ge* oder zumindest ,,Ortskundige® sind, die angeben, in der Stadt zu wohnen,
zu arbeiten oder einzukaufen (19 %). Auch wenn die Anteile variieren und
einige Citykirchen stdrker durch ,,Ortsansédssige™ geprigt und insofern auch
,Anwohnerkirche® sind, sind Citykirchen groftenteils ,,Touristenkirchen®,
wobei einige wiederum stdrker vom Inlandstourismus (Liibeck, Wittenberg,
Bern), andere vom Auslandstourismus (Berliner Dom, Dresdner Frauenkirche,
Baseler Miinster, Ziircher Miinster) gepragt sind. Citykirchen sind somit lokal
verankert und reichen gleichzeitig weit liber die jeweilige Stadt hinaus.

Mit Blick auf die soziale Reichweite und soziodemografische Merkmale zeigt
sich, dass die Besuchenden zu einem iiberproportionalen Anteil Frauen sind
(60 %), eher dlter sind (mit 55 % im Alter von 50 Jahren und &lter), groB3tenteils
mit Partner/Partner oder Familie (74 %) und deutlich weniger alleine lebend
(20 %) und meistens erwerbstétig (59 %) oder im Ruhestand (26 %) sind.
Auffallend ist, dass die Besuchenden ein hohes Bildungsniveau aufweisen
mit einem Anteil von 26 % mit (Fach-)Abitur und weiteren 50 % mit (Fach-)
Hochschulabschluss, was deutlich tiber dem Bevdlkerungsdurchschnitt liegt
und auf ein tendenziell hochkulturelles Milieu hinweist. Auffallend ist ebenso
der tiberdurchschnittlich hohe Anteil der Besuchenden mit Religionszugehdrig-
keit. So sind rund 41 % evangelisch, ein knappes Drittel ist katholisch (29 %),
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3 % gehoren einer anderen christlichen Religionsgemeinschaft an, 2 % einer
nicht christlichen Religionsgemeinschaft, und rund ein Viertel ist ohne Reli-
gionszugehdorigkeit (25 %). Betrachtet man nur die in Deutschland wohnenden
Besuchenden im Vergleich mit der deutschen Gesamtbevodlkerung, so wird
deutlich, dass die Evangelischen in der Besucherschaft der Citykirchen deut-
lich tiberreprésentiert sind (48 % vs. 27 % in Gesamtbevolkerung), wahrend
diejenigen ohne Religionszugehdrigkeit (22 % vs. 36 % in Gesamtbevolkerung)
und auch religiose Minderheiten wie insbesondere Musliminnen und Muslime
(0,4 % vs. 4,4 % in Gesamtbevolkerung) deutlich unterreprisentiert sind.'®

Nachdenken Uber religiose Fragen

Haufigkeit Gottesdienstbesuch

Gefiihl innerer Ergriffenheit

Haufigkeit des Betens

Religidse Pragung in Kindheit und
Jugend

Selbsteinstufung der Religiositdt 1,3
1,0 1,5 2,0 2,5 3,0 3,5 4,0 4,5 5,0

—@— Areligiose (n=814) — & —religids gepragte Praktiker (n=785)
—&— Religiose (n=1023) —&— religios gepragte Reflektierer (n=363)
— @ —religios gepragte Areligise (n=1082) —l— betende Durchschnittsreligidse (n=901)

— B - nicht betende Durchschnittsreligios (n=1030)

Abbildung 1: Typen der Religiositit nach Clusteranalyse aus sechs Aussagen (Mittelwerte der
Skala 1 =,,gar nicht“ bis 5 = ,,sehr stark/sehr oft*)

Da die Religionszugehdrigkeit alleine nur bedingt Aufschluss gibt tiber die
Religiositit, wurde in Anlehnung an Ansétze zur mehrdimensionalen Struk-
tur von Religiositédt auch nach der religiésen Praxis wie der Haufigkeit des
Gottesdienstbesuchs und des Gebets, zur religidsen Reflexion und Erfahrung
sowie zur religidsen Pragung und Selbsteinstufung gefragt. Mittels einer Clus-
teranalyse lassen sich hinsichtlich der so gemessenen Religiositit sieben Typen
voneinander unterscheiden (Abbildung 1): auf dem einen Pol die ,,Areligiosen™
mit den jeweils niedrigsten Werten, auf dem anderen Pol die ,,Religidsen mit
den in der Regel hochsten Werten und dazwischen fiinf Typen wie etwa die
,»religios gepréagten Areligiosen®, die sich durch eine geringe religiose Praxis
und Selbsteinstufung auszeichnen, aber im Unterschied zu den ,,Areligiésen™
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noch religids gepragt sind; oder die ,,religios geprigten Reflektierer®, die eine
geringe religidse Praxis zeigen, aber durchaus iiber religiose Fragen nachden-
ken, religioses Empfinden zeigen und auch religios gepragt sind. Deutlich wird
hieran einerseits das breite Spektrum von areligiésen bis hin zu hochreligiésen
Besuchenden, die von Citykirchen angesprochen werden. Andererseits ist der
Anteil der ,,Areligiosen” mit insgesamt 14 % unter den Besuchenden eher
gering und liegt dabei noch deutlich unter dem Anteil von 25 % ohne Religi-
onszugehorigkeit, sodass Letztere nicht unbedingt als ,,areligios* einzustufen
sind bzw. auch unter ihnen ein gewisser Anteil religios ansprechbar ist. Auch
zeigt der Vergleich der in Deutschland wohnenden Besuchenden mit der Ge-
samtbevolkerung eine hohe Religiositdt unter den Citykirchenbesuchenden.
Wihrend die Mehrheit der Citykirchenbesuchenden oft oder sehr oft iiber re-
ligiose Fragen nachdenkt (52 %) und stark oder sehr stark religios gepragt ist
(53 %), trifft dies in der Gesamtbevolkerung nur fiir ein Viertel (24 %) bzw.
ein Drittel (35 %) zu.!” Bei den Besuchenden der Citykirchen handelt es sich
somit um ein tendenziell hochkulturelles Publikum mit einer relativ starken
religisen Orientierung.

4.2 Besuchsverhalten und Besuchsmotive

Betrachtet man das Besuchsverhalten, ist festzustellen, dass die Befragten
ihren Besuch der Citykirche in der Regel mit einem Stadtbesuch verbinden
und neben der jeweiligen Kirche (durchschnittlich rund vier) andere Orte in
der Stadt aufsuchen, dabei vor allem Museen und Ausstellungen (66 %), was
wiederum auf das hohe Bildungsniveau hindeutet. Hingegen kommt es kaum
vor, dass die Befragten ausschlieBlich die Citykirche und sonst keinen anderen
Ort in der Stadt besuchen. Citykirchenbesuchende sind somit eher Stadtbesu-
chende statt ausschlieBliche Kirchenbesuchende — allerdings mit einer hohen
Affinitdt zum Kirchenbesuch. Denn zum einen geben die Befragten fast zur
Halfte an, eine oder sogar mehrere weitere Kirchen in der jeweiligen Stadt zu
besuchen (46 %), was auf ein hohes Interesse nicht nur an der jeweiligen City-
kirche, sondern allgemein an Kirchenraumen hindeutet. Dafiir spricht ebenso,
dass fast alle Besuchenden angeben, auch beim Besuch von anderen Stiddten
oder Orten mindestens ,,gelegentlich® Kirchen aufzusuchen (94 %), wobei
45 % dies ,,haufig™ und 33 % sogar ,,immer* tun, sodass rund drei Viertel der
Citykirchenbesuchenden in diesem Sinne regelmifige Kirchenbesuchende
sind. Umgekehrt fallt mit 6 % der Anteil derjenigen entsprechend gering aus,
die Kirchen an anderen Orten ,,selten oder ,,nie* aufsuchen und fiir die der
Citykirchenbesuch insofern ein ungewohnliches Ereignis ist. Citykirchenbe-
suchende sind somit groftenteils regelméfBige Kirchenbesuchende und damit
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,Kirchenraumvertraute®, was mit ihrer hohen Religiositét korrespondiert. Dies
spricht einerseits fiir ein besonderes Vermogen der Citykirchen, ihre Besuchen-
den immer wieder anzuziehen und damit eine stabile Besucherschaft auszu-
bilden. Andererseits werden jedoch kaum , kirchenraumfremde* Besuchende
erreicht. Die potenzielle ,,Briickenfunktion® von Citykirchen, auch Besuchende
anzuziehen, die ansonsten keine Kirchenrdume aufsuchen und dennoch eine
Citykirche als einen fiir sie ungewohnlichen Ort aufsuchen wiirden, ist so-
mit zwar vorhanden, erweist sich jedoch als begrenzt. Citykirchen haben es
grofBtenteils mit einer Besucherschaft zu tun, fiir die der Kirchenbesuch zum
Stadtbesuch dazugehort, moglicherweise auch Anlass dafiir ist, und die ent-
sprechend vertraut mit dem Kirchenraum ist.

Man konnte daher annehmen, dass eine tendenziell kirchen(raum-)nahe Besu-
cherschaft Citykirchen vor allem aus religidsen Interessen aufsuchen wiirde.
Dies trifft empirisch allerdings nur begrenzt zu, wie der Blick auf die Be-
suchsmotive zeigt. Genannt werden am haufigsten (bau)historische Motive:
Jeweils rund 60 % geben als Grund fiir ihren Besuch an, die jeweilige Kirche
,.historisch interessant* zu finden, und sie sei ein ,,beeindruckendes Bauwerk®,
und fiir weitere 40 % gehort die Citykirche ,,zum Besuch dieser Stadt®. Ebenso
von hoher Bedeutung ist die Atmosphire, die 53 % als Besuchsgrund angeben,
wihrend sich mehr als ein Drittel vom Kirchenbesuch einfach einen ,, Moment
der Ruhe* verspricht (36 %). Erst danach werden religidse Motive genannt
wie das Interesse fiir ,,Kirche, Glauben, Religion (35 %), ein ,,Gebet spre-
chen® oder eine ,,Kerze anziinden™ zu wollen (28 %), dass man ein ,,religidser
Mensch* (26 %) oder die Kirche ein ,,spiritueller Ort™ sei (23 %). Obgleich
die Besuchenden tendenziell eine starke religiose Pragung und Orientierung
aufweisen und mit dem Kirchenraum vertraut sind, bedeutet dies somit nicht,
dass sie die Citykirche vor allem aus religidsen Interessen aufsuchen wiirden,
sondern in erster Linie am Kirchenraum interessiert sind. Damit 18st sich die
Programmatik der Citykirchen ein, als beeindruckende Bauwerke und mit ihrer
besonderen Atmosphire Besuchende anzusprechen, wofiir der Kirchenraum
zentral ist, was jedoch nicht durch ihn allein gelingt, sondern einhergeht mit
und angewiesen ist auf die religiose Orientierung der Besucherschaft. Hierfiir
spricht auch, dass ein zufélliger Besuch, weil man ,,zuféllig vorbeikam® (11 %)
oder das Kirchengebéude ,,von Weitem auffiel” (13 %), eher selten ist.

4.3 Raumaneignung und Raumwahrnehmung

Die hohe Bedeutung der Atmosphére und ein eher emotionaler statt kognitiver
Zugang zum Kirchenraum zeigen sich auch in der Raumaneignung und dar-
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in, wie die Besuchenden vorgehen, wenn sie den Kirchenraum betreten. Drei
Viertel der Besuchenden geben an, sich eine Zeit lang hinzusetzen und die
Atmosphére auf sich wirken zu lassen (74 %), und mehr als die Hélfte sagt,
sich von Gefiihlen durch den Raum leiten zu lassen (54 %). Dabei werden zwar
auch gezielt Ausstattungsstiicke wie Altar, Taufbecken, Bilder betrachtet, spie-
len fiir die Raumaneignung aber eine vergleichsweise geringere Rolle (37 %).
Auch erschlielen sich die Besuchenden den Kirchenraum kaum ,,faktenori-
entiert”, indem sie etwa Ausschau halten nach Infomaterial (22 %), sich einer
Fiihrung anschlielen (14 %), mit dem Reisefiihrer in die Kirche gehen (8 %)
oder Ausschau nach einer Ansprechperson halten (5 %). Die Raumaneignung
findet damit wesentlich iiber die Atmosphére und gefiihlsgeleitet statt, und der
Kirchenraum wird vor allem als individueller Erfahrungsraum erlebt.

Fragt man nach der Raumwahrnehmung und danach, ob der Kirchenbesuch
die eigenen Gedanken und die Stimmung beeinflusse, ist auffillig, dass dies
in erheblichem Male, und zwar in positiver Weise, zutrifft: So bedeutet der
Kirchenbesuch etwa fiir erhebliche 80 % der Besuchenden, einen Moment
abschalten zu kdnnen, und 46 % schopfen sogar neue Kraft aus dem Kir-
chenbesuch. Auch das Nachdenken iiber den eigenen Glauben wird durch den
Kirchenbesuch angeregt, was allerdings fiir einen geringeren Anteil von 37 %
der Besuchenden zutrifft. Auch hier zeigt sich somit einerseits die rdumliche
Wirksamkeit der Citykirche, die andererseits wiederum wesentlich mit der re-
ligiésen Orientierung der Besuchenden zusammenhéngt. So wird die Wirkung
des Kirchenraumes von den ,,Religiésen‘ am stiarksten, von den ,,Areligidsen™
am schwichsten eingeschitzt. Ahnlich wie bei den Besuchsmotiven zeigt sich
somit auch bei der Raumwahrnehmung, dass Citykirchen kaum allein durch
das Bauwerk, sondern erst durch die religiose Resonanz der Besuchenden ihre
Wirkung erzeugen — was wiederum nicht bedeutet, dass sie primir als reli-
giose Orte, sondern vor allem als bedeutende historische und bauwerkliche
Orte wahrgenommen werden. Letzteres wird auch daran deutlich, dass die
Citykirchen von den Besuchenden zwar meistens als ,,eindrucksvolle Sehens-
wiirdigkeit™ und gleichzeitig auch als ,,0rt lebendiger Glaubenspraxis®™ wahr-
genommen werden (51 %); mehr als ein Drittel nimmt sie jedoch ausschlieflich
als ,,eindrucksvolle Sehenswiirdigkeit™ (37 %) wahr, hingegen nur ein Zehntel
ausschlieflich als ,,Ort lebendiger Glaubenspraxis™ (10 %).

4.4 Individuelle und gesellschaftliche Erwartungen

Welche Erwartungen haben Citykirchenbesuchende an die Citykirche — was
erwarten sie bei ithrem personlichen Besuch, und welche gesellschaftlichen
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Erwartungen richten sie an die Citykirche? Wahrend damit zwei unterschied-
liche Aspekte von Besuchserwartungen betrachtet werden, ist gerade deren
Verhiéltnis zueinander interessant, weil es Aufschluss dariiber gibt, inwieweit
Citykirchen eher auf den eigenen Besuch bezogene Erwartungen erfiillen
sollen — und damit als Ort des individuellen Erlebens wahrgenommen wer-
den — bzw. inwieweit ihnen auch jenseits des eigenen Besuchs Funktionen
zugeschrieben werden und sie damit auch in ihrer institutionellen Funktion
und als gesellschaftliche Gestaltungskrifte adressiert werden.

Kirchenflihrung 38 |

Ansprechperson flir Fragen zur

Kirche 2

Kirchenraum
bezogene
Angebote

Gottesdienst, kurze Andacht 37 |

Andachtsraum fiir stilles Gebet u.a. 8

Gesprachspartner flr personliche
Anliegen

L

Religiose Angebote

Infos zu Bau- und Kulturgeschichte
der Kirche

Infos mit Bezug zu dieser Stadt

Infos zu Veranstaltungen der Kirche 2

Infos zu sozialen Projekten der

Kirche g

Informationsangebote

Infos zu anderen
Religionsgemeinschaften

2l 1]

Abbildung 2: Individuelle Angebotserwartungen (Antwort ,,trifft zu“, Angaben in Prozent)

Fragt man danach, welche Angebote die Besuchende personlich interessant
finden wiirden, in der jeweiligen Citykirche vorzufinden, sind die individu-
ellen Angebotserwartungen zunéchst vielféltig (Abbildung 2). Es werden so-
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wohl kirchenraumbezogene Angebote wie insbesondere eine Kirchenfiihrung
(38 %) und mit etwas Abstand eine Ansprechperson fiir Fragen zur Kirche
(27 %) erwartet als auch religiése Angebote wie insbesondere ein Gottes-
dienst oder eine kurze Andacht (37 %) und mit etwas Abstand ein Andachts-
raum fiir ein stilles Gebet (28 %), aulerdem Informationsangebote wie vor
allem Informationen zur Bau- und Kulturgeschichte (32 %) und mit etwas
Abstand auch zur Stadt (23 %) und zu Veranstaltungen in der Kirche (23 %).
Als deutlich weniger interessant werden Informationen zu sozialen Projekten
der Kirche (15 %) oder zu anderen Religionsgemeinschaften (9 %) bewertet.
Das geringste Interesse unter den Befragten findet das religiose Angebot ei-
nes Gespréachspartners fiir personliche Anliegen, das von 7 % der Befragten
angegeben wird. Dabei variieren die Erwartungen — wenn etwa diejenigen
mit Religionszugehorigkeit sich vermehrt religiose Angebote wiinschen, wih-
rend diejenigen ohne Religionszugehdrigkeit stirker Informationsangebote
nachfragen —, sind aber tendenziell dhnlich und fiithren nicht zu grundsétzlich
unterschiedlichen Anforderungsprofilen. Bemerkenswert ist, dass die indivi-
duellen Angebotserwartungen der Besuchenden — mit maximal einem guten
Drittel, das sich fiir eine Kirchenfithrung (38 %) oder einen Gottesdienst (37 %)
interessiert — insgesamt eher gering ausfallen. Hierfiir spricht auch, dass 20 %
der Befragten keines der genannten Angebote fiir interessant halten, sodass
offenbar ein Fiinftel der Besuchenden die Kirche ohne eine besondere indivi-
duelle Angebotserwartung besucht. Das bedeutet nicht, dass die Besuchenden
keine hohen Erwartungen an ihren Besuch stellen wiirden. Im Gegenteil ist
dies vermutlich eher dadurch zu erkldren, dass fiir einen Grofteil der Besuch
in erster Linie dem Kirchenraum und dem eigenen Raumerleben gilt und der
Kirchenraum dazu eher intuitiv und emotional als iiber bestimmte Angebote
erschlossen wird, worauf auch die Raumaneignung und -wahrnehmung hin-
deuten (s. Abschnitt 4.3).

Die gesellschaftlichen Erwartungen an Citykirchen sind hingegen erheblich
hoher, und die Besuchenden erwarten zu groflen Anteilen ein Engagement
von Citykirchen sowohl im religidsen als auch sozialen und gesellschaftspo-
litischen Bereich (Abbildung 3). Jeweils mehr als die Hélfte der Besuchenden
erwartet von Citykirchen, dass sie im religiésen Bereich ,,auf jeden Fall“ Raum
fiir Gebet, Stille und personliche Besinnung geben (68 %) und die christliche
Botschaft verkiinden (55 %) und dass sie sich im sozialen Bereich um Men-
schen in Notlagen kiimmern sollen (57 %). Wahrend das religidse und soziale
Engagement zu den Kernbereichen kirchlichen Handelns zéhlen, ist bemer-
kenswert, wie hoch auch die Erwartungen an das gesellschaftspolitische En-
gagement von Citykirchen sind, das vor allem in der Wertevermittlung fiir das
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Raum fiir Gebet, Stille, persénliche !
Besinnung geben l I

! 1 i 1 i i
die christliche Botschaft verkiindigen
die christlich-abendlandischen Werte _

verteidigen : : :

flir Werte eintreten, die fiir unser
Zusammenleben wichtig sind ‘ ]

religioses Engagement

sich gegen Fremdenhass und
Auslanderfeindlichkeit wenden l |

das Gesprach mit nicht-christlichen — ‘

Religionen pflegen [ T

sich aktiv an der Stadtentwicklung
beteiligen i 3 3

sich zu politischen Grundsatzfragen

gesellschaftspolitisches Engagement

duBern ‘ } ;

= sich um Menschen in Notlagen
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“ £ Alte, Kranke und Bedirftige betreuen |
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Eevangelisch Oandere Konfession, Religion O ohne Religionszugehdrigkeit

Abbildung 3: Gesellschaftliche Erwartungen nach Religionszugehorigkeit (Antworten ,,auf jeden
Fall*“ und ,,ja, eher* zusammengefasst, Angaben in Prozent)

Zusammenleben (66 %) bzw. gegen Fremdenhass und Auslédnderfeindlichkeit
(62 %) gesehen wird und weniger darin, sich vor Ort an der Stadtentwicklung
zu beteiligen (27 %) oder zu politischen Grundsatzfragen zu &dulern (20 %).
Diese hohen gesellschaftlichen Erwartungen werden mit nur punktuellen Un-
terschieden tendenziell in &hnlicher Weise an alle Citykirchen gerichtet. Dabei
gibt es auch hier keine grundsitzlich unterschiedlichen Erwartungsmuster,
sondern nur graduelle Unterschiede, und es zeigt sich stets das gleiche Muster:
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Die Evangelischen stellen leicht hohere Erwartungen als die Andersreligidsen,
deren Erwartungen wiederum etwas hoher als die Erwartungen derjenigen
ohne Religionszugehorigkeit sind.

Das hohe gesellschaftliche Erwartungsniveau ldsst sich auch im Vergleich zu
den individuellen Angebotserwartungen ermessen: Wéhrend die Besuchen-
den einen Gottesdienst oder eine kurze Andacht sowie einen Andachtsraum
fiir ein stilles Gebet zu 37 bzw. 28 % fiir ein interessantes Angebot halten (s.
Abbildung 3), sind erhebliche 55 bzw. 68 % der Besuchende der Ansicht, dass
Citykirchen ,,auf jeden Fall* die christliche Botschaft verkiinden bzw. Raum
fiir Gebet, Stille und personliche Besinnung geben sollten (s. Abbildung 4).

Raum fiir Gebet, Stille, personliche
Besinnung geben

die christliche Botschaft verkiindigen

religioses Engagement

flr Werte eintreten, die fiir unser
Zusammenleben wichtig sind

sich zu politischen Grundsatzfragen
dulern

gesellschaftspolitische
s Engagement

sich um Menschen in Notlagen
kiimmern

Alte, Kranke und Bediirftige betreuen

soziales Engagement

0% 20% 40% 60% 80% 100%

M@ Citykirchenbefragung: Evangelische OKMU V: Evangelische

Citykirchenbefragung: Konfessionslose @M KMU V: Konfessionslose

Abbildung 4: Gesellschaftliche Erwartungen der Evangelischen und Konfessionslosen im Ver-
gleich Citykirchenbefragung (2015) und KMU V (2012) (Antworten ,,auf jeden Fall* und ,,ja,
eher®)
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Auch wenn also bestimmte Angebote nicht selbst in Anspruch genommen
werden, werden sie offenbar dennoch von Citykirchen erwartet, sodass diesen
iber die personliche Nutzung hinaus Funktionen zugewiesen und sie stark
institutionell wahrgenommen werden.

Dies bestitigt sich schlieflich auch durch einen Vergleich mit der fiinften
Kirchenmitgliedschaftsuntersuchung der EKD und den dort ermittelten Er-
wartungen der Evangelischen und der Konfessionslosen an die evangelische
Kirche. Wie Abbildung 4 zeigt, sind die Erwartungen von Citykirchenbesu-
chenden an die Citykirche meist deutlich hoher als die Erwartungen der in
der Mitgliedschaftsuntersuchung Befragten an die evangelische Kirche. So
erwarten etwa jeweils mehr als 90 % der evangelischen und konfessionslo-
sen Citykirchenbesuchenden, dass die Citykirche sich fiir Werte einsetzt, die
fiir unser Zusammenleben wichtig sind. Gleiches erwarten weniger als 80 %
der evangelischen und weniger als 50 % der konfessionslosen Bevolkerung
von der evangelischen Kirche. Bemerkenswert ist, dass die Diskrepanz zwi-
schen beiden Befragungen unter den Konfessionslosen noch deutlich grofB3er
ausfillt als unter den Evangelischen, das heif3t, die konfessionslosen Citykir-
chenbesuchenden stellen sehr viel héhere Erwartungen an Citykirchen als die
Konfessionslosen gegeniiber der evangelischen Kirche. Hieran wird nochmals
deutlich, dass es sich bei den Konfessionslosen der Citykirchenbefragung um
eine besondere Klientel mit hoher Religiositit und Néhe zur Kirche handelt.

Die Citykirchen werden damit iiber den eigenen Besuch und die individuel-
len Erwartungen hinaus auch als gesellschaftliche Kréfte und institutionelle
Stellvertreter adressiert. Hierfiir scheinen verschiedene Erklarungen plausibel:
Zunichst weisen die Citykirchenbesuchenden eine vergleichsweise hohe Re-
ligiositdt und Kirchenverbundenheit auf (s. Abschnitt 4.1), womit vermutlich
auch hohere Erwartungen an das kirchliche Handeln verbunden sind. Zudem
scheint es naheliegend, dass sich in den hohen gesellschaftlichen Erwartungen
auch der programmatische Anspruch von Citykirchen einer Offnung gegeniiber
der Gesellschaft spiegelt und daher an die spezifische Sozialform der City-
kirche hohere Erwartungen als allgemein an die evangelische Kirche gestellt
werden. SchlieBlich konnen auch methodische Aspekte eine Rolle spielen und
die Erwartungen an Citykirchen deshalb hoher ausfallen, weil das Ergebnis
der Befragung moglicherweise dadurch beeinflusst wird, ob sie direkt vor Ort
durchgefiihrt wird oder wie bei der Kirchenmitgliedschaftsuntersuchung als
Umfrage und ohne rdumlichen Bezug.'®
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5 Fazit und Perspektiven

Der Beitrag hat gezeigt: Die Besuchenden von Citykirchen sind — entgegen der
moglichen Annahme, dass es sich vor allem um Besuchende handeln wiirde,
denen ein Kirchenbesuch wie die Kirche generell eher fernldgen — groBten-
teils regelméBige Kirchenbesuchende und mit Kirchenrdumen vertraut, was
mit einer tendenziell hohen religidsen Orientierung oder Pragung einhergeht.
Das heil3t nicht, dass es keine Besuchenden gébe, die ansonsten keine Kirchen
aufsuchen (6 %), keine Kirchenbindung aufweisen (22 %) oder als areligios
einzustufen sind (14 %). Jedoch ist deren Anteil begrenzt, und entsprechend
lassen sich Citykirchen auch nur begrenzt als kirchliche Profilierung bzw.
Selbstsdkularisierung in dem Sinne deuten, dass das kirchliche Profil durch
eine kirchen(raum)ferne Besucherschaft gewinnen bzw. verlieren wiirde. Wel-
che der beiden Deutungen man auch priferieren mag, empirisch ist festzustel-
len, dass sie beide am Gros der Besuchenden von Citykirchen vorbeigehen.

Citykirchen haben damit zwar eine geringere Reichweite, als mitunter ange-
nommen wird. Doch genau dadurch bilden sie eine Art stabile Besucherschaft
aus, bei der es sich tendenziell um ein kirchennahes, gut gebildetes, hochkul-
turell orientiertes, dlteres Publikum handelt, worauf auch andere Studien hin-
weisen,!® und bei der der Citykirchenbesuch eine Ritualisierung erfahrt, indem
die Besuchenden weniger zufillig oder spontan ,,vorbeikommen®, als vielmehr
offenbar generell angezogen werden und Kirchen bzw. Citykirchen gerade-
zu planmifig immer wieder aufsuchen. Citykirchen iibernehmen damit eine
wichtige stabilisierende Funktion, gerade wenn es um eine Stabilisierung derer
geht, die der Kirche verbunden sind.?’ Dagegen sind die Kirchen(raum)fernen
insofern viel schwieriger erreichbar, als sie einen relativ kleinen Besuchsanteil
ausmachen und sich in ihren Wahrnehmungen deutlich kirchenferner zeigen,
dennoch Citykirchen als eine kirchliche Gelegenheitsstruktur vermutlich noch
eher als andere kirchliche Angebote wahrnehmen.

Diese Stabilisierung gelingt, indem Citykirchen zum einen genau jene Zugin-
ge bieten, die das individuelle Erleben zulassen und nicht die Nutzung durch
Angebote vorab strukturieren und die Raumwahrnehmung vorbestimmen.
Denn die Besuchenden kommen zwar mit Erwartungen sowohl an religidse als
auch kirchenraumbezogene Angebote, insgesamt erscheinen ihre individuellen
Angebotserwartungen jedoch als eher gering. Dies bedeutet jedoch nicht, dass
die Besuchenden ohne Erwartungen kimen. Im Gegenteil ist dies eher als ein
Hinweis auf ein erfahrungsbezogenes Erleben des Kirchenraums zu deuten,
was auch mit der hohen Bedeutung von Bauwerk und Kirchenatmosphire als
wichtige Besuchsgriinde sowie der sensitiven Raumaneignung durch Atmo-
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sphire und Gefiihle korrespondiert. In den relativ geringen individuellen Ange-
botserwartungen kdnnte sich somit gerade die Starke von Citykirchen spiegeln,
konstruktiv als individuelle Erfahrungsraume wahrgenommen zu werden.

Zum anderen kniipfen die Besuchenden zugleich gesellschaftliche Erwartun-
gen an Citykirchen, die deutlich hoher als ihre individuellen Angebotserwar-
tungen ausfallen und sich zudem — gerade unter den Konfessionslosen — noch
einmal deutlich von den allgemeinen Erwartungen an die evangelische Kirche
abheben. Im Falle von Citykirchen potenzieren sich somit die Erwartungen an
die evangelische Kirche, und Citykirchen scheint eine institutionelle Stellver-
treterfunktion jenseits des eigenen Besuchs zugewiesen zu werden. Insofern
geht die inhaltliche Programmatik von Citykirchen als 6ffentliche Rdume auf
bzw. harmoniert mit ihrer Wahrnehmung durch die Besuchenden: Citykirchen
bieten im Spektrum kirchlicher Sozialformen eine wichtige Gelegenheitsstruk-
tur fiir erweiterte individuelle Nutzungsmdglichkeiten und werden zugleich
kirchlich-institutionell in ihrer gesellschaftlichen Funktion wahrgenommen.

Was bedeutet dies nun fiir ihre gemeinschaftsstiftende Funktion: Geschieht
die Profilierung von Citykirchen als 6ffentlicher Raum auf Kosten von Ge-
meinschaftlichkeit? ,,Ja und nein, konnte man antworten — je nachdem, woran
man dies misst —, insgesamt sprechen die empirischen Ergebnisse jedoch eher
gegen diese Befiirchtung. Sicherlich ist eine Citykirche, verglichen mit der
Ortsgemeinde, viel ndher am Pol der Vergesellschaftung zu verorten. Alles
andere wire erstaunlich, da genau dies programmatisch vorgesehen ist. Daraus
jedoch zu schlieen, dass Citykirchen keine gemeinschaftsstiftende Funktion
hitten, wiirde zu kurz greifen. Denn gerade dadurch, dass Citykirchen we-
niger von kirchenfernen Spontanbesuchenden leben, sondern offenbar eine
eigene Besucherschaft ausbilden, die durch ihre Mehrfachbesuche von Kirchen
bzw. Citykirchen an verschiedenen Orten immer wieder temporir zusammen-
kommt, kénnen sie durchaus als Gelegenheit zu situativer Vergemeinschaf-
tung erfahren werden. Solche situativen Vergemeinschaftungen sind typisch
auch fiir andere kirchliche Sozialformen wie insbesondere Kirchentage, die
als Event gerade auf das gemeinschaftliche Erleben ausgerichtet sind.?' Dies
ist im Falle von Citykirchen anders gewichtet, da sie gerade individuell erlebt
werden wollen; doch dadurch, dass dieses Erleben zusammen mit oder in An-
wesenheit von Gleichgesinnten geschieht, kann auch der Citykirchenbesuch
wesentliche Ziige eines Events aufweisen?? und etwa das Zugehorigkeitsgefiihl
zu einer grofleren Gemeinschaft stidrken. Citykirchen weisen damit sowohl
individualisierende als auch vergemeinschaftende Anteile auf, worin ihre be-
sondere Attraktivitét liegen mag.
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Citykirchen stellen somit eine Form der religiésen Selbstregulierung dar,
indem mit der Reinszenierung des Kirchengebidudes als dffentlicher Raum
eine kirchliche Profilierung in einem zunehmend sékularen Kontext verfolgt
wird, die sich empirisch eher als Stabilisierung erweist. Dabei bezieht sie ihre
Wirkkraft wesentlich aus ihren besonderen materiellen Raumqualitdten, deren
Anziechungskraft und Erleben jedoch auf eine kulturell-religiose Pragung und
Orientierung angewiesen sind, die nur durch menschliche Kommunikation
und Interaktion erfolgen kann. Da sich Citykirchen jedoch gerade dadurch
auszeichnen, dass diese Angebote — anders etwa als bei Kirchentagen, die auf
Kommunikation ausgelegt sind und zudem noch eine junge Besucherschaft
anziehen,?® oder anderen neueren kirchlichen Sozialformen®* — nur begrenzt
programmatisch vorgesehen bzw. von den Besuchenden erwiinscht sind, sind
sie auf andere kirchliche Sozialformen angewiesen und leben teilweise von
Voraussetzungen, die sie selbst nicht schaffen. Citykirchen sind somit ein wirk-
sames Element der ,,polyzentrische[n] Entwicklungen von Gemeinden und Kir-
chenbildern [...], die eine Vielzahl von Zugédngen und Mitgliedschaftspraxen
nicht nur zulassen, sondern bewusst ermdglichen und férdern?’. Damit sind
sie schlieflich kein Widerspruch zur Sdkularisierung, sondern Teil von ihr im
Sinne eines umfassenden Differenzierungsprozesses und somit Ausdruck nicht
nur gegenwartiger Religiositit, sondern auch gesellschaftlicher Entwicklungen,
und zeugen insgesamt von der Bedeutung religioser Gebédude, Architekturen
und Rdume als Medien kirchlicher bzw. religioser Selbstregulierung in séku-
laren und multireligidsen?® Gesellschaften.
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